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Tytut konferencji:
»Muzea skansenowskie jako produkty turystyczne w nowej perspektywie unijnej 2022-
2027

Jakis czas temu, okoto 2009 roku, Krzysztof Pomian pytat w swoim artykule ,Muzeum:
kryteria sukcesu”, na czym polega sukces muzeum. Zwrdcit uwage, ze o sukcesie nie tyle
powinni mowi¢ akademicy, co kuratorzy; instancje nadzorcze w postaci organdéw
zatozycielskich, rad powierniczych, rad muzealnych, administracja samorzadowa, politycy,
media, instytucje gospodarcze i element najwazniejszy publicznosé i jego zachowania. Nalezy
przyja¢ za pewnik, ze kazda z wymienionych oséb, grup spotecznych czy instancji ma inne
kryteria sukcesu, czesto pozostajgce ze sobg w konflikcie. Kazda z grup ma wiasne
przekonanie, czym muzea majg sie zajmowad, jakie sg priorytety.

Definicje sukcesu gtoszone s3 czesto pod wptywem emocji, sentymentéw, panujgcych méd,
checi przypodobania sig, potrzeb politycznych. Jedni uwazaja, ze muzeum to sanktuarium
przesztosci, gdzie podobnie do eleackiej wizji Swiata wszystko jest statyczne, niezmienne,
gdzie panuje podniosty nastrdj, specjalna etykieta i ponad wszystko krélujg rozum i poznanie.
Inni uwazajg, ze muzeum powinno by¢ miejscem zabawy, rekreacji, gdzie koncerty i masowe
festyny dominuja nad kolekcjonerstwem, konserwacjg i badaniami naukowymi. Jeszcze inni
chetnie przeksztatciliby muzea w punkty edukacyjne. Widoczne tez sg potrzeby organow
zatozycielskich wywodzace sie z powigzan politycznych.

Omawiajac rézne kryteria oceny muzeum, wypada zauwazy¢, ze w Swiadomosci spotecznej
dominujg te, ktére powigzane sg ze zjawiskiem demokratyzacji kultury, rozwoju teorii
produktéw turystycznych i przemystéw wolnego czasu, czyli wielodyscyplinarnej gatezi
gospodarki zwigzang z odpoczynkiem i spedzaniem czasu wolnego. Wszystko te zjawiska
majg wpiyw na zycie muzedw. Wymuszajg przystosowanie sie do nich w postaci budowy
kompleksow obstugi: parkingi, kasy, punkty gastronomiczne, hotele, sklepy, dodatkowe
atrakcje, systemy pfatnosci, szlaki zwiedzania i obstugi turystycznej na terenie wokot
muzeum, itd. Te dodatkowe zjawiska kreujg muzea nie tylko na lideréow kultury, ale na
lideréw rynku lokalnego. Coraz czesciej mowi sie, ze muzea mogg by¢ liderami klastréw na
rynkach lokalnych.

Nie wiem, czy ta proba opisu stanu faktycznego jest wyczerpujaca. Warto jednak w tym
miejscu postawic teze, ze kazda z wymienionych stron dyskusji o sukcesie muzeum ma racje.
Stad tez zarzadzajagcy muzeum powinien budowa¢ harmonie pomiedzy roznymi,
wymienionymi wyzej poglagdami. A propos powyzszej tezy rodzi sie pytanie jak zaakceptuja
taki poglad osoby o talentach menadzerskich, a jak osoby, ktére przez cate zycie byty
asystentami, adiunktami, kustoszami i majg usposobienie eleackie.

Czy mozemy w zwigzku z powyzszym opisac dobre praktyki, wtasciwy sposob postepowania.
Czy warto pisa¢ vademecum wspotczesnego dyrektora? Czy muzea beda skazane na
bezdusznych menadzeréw? Czy muzeum powinien wtadac¢ ten, ktory zakochat sie w
zabytkach?
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11% rejestracja
11*° poczatek konferencji

Panel 1: Wptyw ochrony dziedzictwa kulturowego na rozwodj spoteczny i gospodarczy ,matych
ojczyzn” wedtug: organu zatozycielskiego, dyrektora muzeum i Swiata nauki

1.

Samorzgdowe jednostki kultury jako liderzy rozwoju lokalnego, spotecznego i gospodarczego
— Adam Struzik

Dyrektor muzeum — menadzer czy depozytariusz dziedzictwa kulturowego — dr Hubert
Czachowski

Dobre praktyki wspétistnienia produktu turystycznego i miejsca ochrony zabytkow -
prof. dr hab. Jan Swiech

Co w nowej perspektywie unijnej 2022-2027 dla muzedéw? — Christopher Todd

Panel 2: Muzeum jako jednostka samorzadowa tworzgca klastry instytucji gospodarczych,
spotecznych i kulturalnych wptywajgcych na rozwdj rynkéw lokalnych

5.
6.

Muzea rozwdj lokalny i regionalny — Monika Murzyn-Kupisz

Rola muzedéw w ,Strategii rozwoju kultury w Wojewddztwie Mazowieckim na lata 2015-
2022" —Izabela Stelmanska

Muzeum w Ptocku jako lider rynku lokalnego — Leonard Sobieraj

Obiad 14%° - 15%°

Panel 3: Muzea skansenowskie a Srodki unijne

8.

10.

11.

12.

Dotychczasowe oraz planowane wsparcie z programu regionalnego w Wojewddztwie
Mazowieckim — dr Marcin Wajda

Wspodtpraca mazowieckich muzedw i wojewodztwa mazowieckiego w planowaniu i ewaluacji
projektow unijnych — Tomasz Rostonek

Partnerstwo publiczno-prywatne jako forma realizacji zadan publicznych w Muzeum Wsi
Mazowieckiej w Sierpcu — Jan Rzeszotarski

Projekt ,Szlak Tradycji — cieszynskie ziwobyci” dofinansowany w ramach Funduszu
Mikroprojektéw Euroregionu”Tesinskie Slezsko- Slask Cieszynski — Leszek Richter
»Olsztynek-Kaliningrad — od wspolnej historii do przysztego partnerstwa” — projekt w ramach
Programu Wspoétpracy Transgranicznej Polska-Rosja 2014-2020 — Ewa Wrochna

Dyskusja

Kolacja 19%
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$niadanie 8%°- 9%

9*° c.d. konferencji

Panel 4: Strefy muzeum: zabytkowa i turystyczna — ich wspétistnienie funkcjonalne i urbanistyczne
13. Rekawy turystyczne, strefy wejécia w muzeach — dr Antoni Pelczyk
14. Strefa wejécia w Muzeum Okregowym w Nowym Saczu — dr Robert Slusarek
15. Strefa wejscia w Muzeum Wsi Mazowieckiej w Sierpcu — Bogustawa Trojanowska

Przerwa kawowa 11 - 11*

16. ,Virtualne Spacery po skansenach” — od rzeczywistosci wirtualnej do prawdziwego zachwytu
— Artur Andrysiak

Zwiedzanie ekspozycji Muzeum WSsi Mazowieckiej w Sierpcu
Zakoriczenie konferencji 14

Obiad 14% - 15%




